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El rol social de la televisidon en la construccion de la identidad cultural es tan
importante como la consideracion de las audiencias a las que debe atender.

En este contexto, se ofrecen los siguientes datos, que corresponden a
diversos estudios, y sirven como antecedentes para el actual debate nacional
en torno a la creacion de un canal cultural. El analisis de los mismos, permite
avanzar en propuestas para mejorar la variedad y calidad de la actual oferta
de contenidos destinada a esta audiencia.

Ante la fragmentacion que ofrece el mercado globalizado de la television, la
renovacion de la programacion infantil resulta una oportunidad crucial para
la expresion y preservacion de la diversidad cultural del pais. De igual modo,
abre posibilidades para que ninos y nifnas de distintos lugares de Chile
puedan verse representados en pantalla.

La demanda por contenidos para audiencias infantiles y juveniles, es uno de
los principales argumentos para promover la calidad de la parrilla
programatica orientada a la infancia y juventud. Es coherente ademas con el
derecho social que poseen para acceder a la comunicacion y asi, fortalecer su
formacion como ciudadanos.
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OFERTA TELEVISION ABIERTA INFANTIL
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Oferta de programacion infantil totalidad de canales de television
abierta.

M Telecanal
M La Red
mUCVTV
ETVN

B Mega

m CHV

m Canal 13

Fuente: Anuario estadistico de oferta y consumo 2014 (CNTV, 2015)

| En un andlisis general de la oferta de programacion infantil de los canales de televisién abierta durante |
i 2014, Telecanal y UCV-TV cuentan con la mayor cantidad de programas infantiles, sin embargo, ambos |
| canales no tienen cobertura nacional. '
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Cobertura canales de TV abierta -banda VHF- que
transmiten a nivel nacional*1

Fuente: Listado de concesiones CNTV (Mayo, 2015)

Numero de regiones Numero de
UCV llega a menos donde se ve el canal localidades donde
del 50% de las existen
. j transmisores*2
regiones del pais,
por lo que no Telecanal 10 12
alcanza un.a La Red 13 112
cobertura nacional.
Ucv TV 6 11
Telecanal llega a TVN 15 241 + 123 localidades
) 0 .
mas d.el 50% de las VIEGA L5 133 (339 transmisores)
regiones, pero = beneficiadas por el
cuenta con pocos CHV 15 112 Fondo de Antenas
transmisores.
c13 15 205 CNTV

0N 2
..............................

*1: Los canales nacionales son aquellos que alcanzan al 50% de las regiones.
*2: Los transmisores alcanzan un mayor numero de localidades, dependiendo de su potencia.
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Oferta de programacion infantil (%)

NO INCLUYE TELECANAL NI UCV TV. TODOS LOS CANALES TV ABIERTA

1
94,6 | 91,6
1
i )
2,9% : 7,6%
’ ) i DE PROGRAMACION
DE PROGRAMACION 1 INFANTIL
INFANTIL I
* L
1
[ | i
2,3 : 24 5,2
,6 ’ ,6 ! ) ,9
J T — T T 1 - r — T T T 1
Pre-escolar Infantil Adolescente Otro Preescolar Infantil 6-12 Adolescente Otro

Fuente: Anuario estadistico de oferta y consumo 2014 (CNTV, 2015)

| Al observar la oferta infantil a nivel nacional, excluyendo Telecanal y UCV-TV la programacion se reduce |
considerablemente. Lo que advierte una televisidn abierta sin espacios para las audiencias infantiles que
| acceden a este tipo de contenidos.
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Oferta de programacion infantil en canales nacionales, por canal (%)

Base: programacion preescolar e infantil, 1.016 horas.
NO INCLUYE TELECANAL NI UCV TV.

13,9%

0,5%
M La Red
mTVN
48,6% = Mega
27,5% CHV
m Canal 13

9,4%

Fuente: Anuario estadistico de oferta y consumo 2014 (CNTV, 2015)

Considerando solo los canales de cobertura nacional La Red entrega la principal oferta de television
i infantil, pero su oferta no alcanza a la totalidad de las regiones. Limitandose nuevamente la actual
| oferta al publico preescolar e infantil
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Procedencia de la programacion infantil en canales nacionales (%)

Base: programacidn preescolar e infantil, 1.016 horas.
NO INCLUYE TELECANAL NI UCV TV.

5,6%

® Nacional

M Internacional

94,4%

Fuente: Anuario estadistico de oferta y consumo 2014 (CNTV, 2015)

La presencia de productos nacionales en la programacion infantil es muy escasa, implica que —
actualmente — no existe un espacio en que nifos y nifias de Chile puedan verse retratados y fortalecer
su sentido de pertenencia y preservar su identidad nacional.

o o

_______________________________________________________________________________________________________________________
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Evaluacion Programas Infantiles de TV Abierta

Base: Padre, madre (o tutor) de nifios y niflas menores de 13 afos (n:1.418)

¢Qué nota le pondria a los programas infantiles que se transmiten en
television abierta?

___________________________________

La principal razén para
evaluar negativamente la
programacion infantil de la
television abierta, es la
ausencia de este tipo de
programacion (41%).

Mm% Notas1a4
M % Notas 6y 7

e ———————————
o o o

Fuente: VIl Encuesta Nacional de Television (CNTV,2014) h -

____________________________________
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PROGRAMACION INFANTIL DEL DEPARTAMENTO
DE TELEVISION CULTURAL Y EDUCATIVA
CNTV - NOVASUR

La programacion cultural y educativa del Consejo
Nacional de Televisidn, cuenta con 15 ahos de
experiencia, configurandose — hasta la fecha —

como la uUnica iniciativa publica de television
dirigida al publico infantil y juvenil.
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Oferta de programacion Novasur en canales regionales, locales y
comunitarios

Base: 99 canales. Fuente: Catastro de Canales Regionales, Locales y Comunitarios (CNTV, 2015)

_______________________________
s S

4
4

La mitad de los canales
locales y regionales de TV
Abierta emite la
programacion infantil
cultural y educativa del
CNTV ‘Novasur’, en
particular los asociados
en ARCATEL (Asociacion
Regional de Canales de
Television).

M Emite programacion
Novasur

B No emite programacion
Novasur

Esto es mayor —hasta el
momento- en los canales
regionales y locales, que
\ en los comunitarios. i

- iy
D ————————————_

__________________________________
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APORTE DEL FONDO CNTV A LA TV INFANTIL

S

El Fondo de Fomento a la Calidad del CNTV es el Unico subsidio estatal a
la television chilena, a través de sus lineas de financiamiento también
financia programas infantiles.

Aunque existe una categoria especifica para la financiacion de
programacion infantil, no se excluye la posibilidad de que en el resto de
categorias se puedan presentar programas dirigidos a este publico o
incluyan una subcategoria.
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Oferta de programas infantiles financiados por el Fondo CNTV

Base: programacion preescolar e infantil.
Incluye Telecanal y UCV TV.

59,9%

40,1%

______________________________________________

El financiamiento del Fondo CNTV de
programacion infantil alcanza casi a la
mitad de este tipo de programacion.

[ TP ——

Programas infantiles nacionales Programas infantiles nacionales
con Fondo CNTV sin Fondo CNTV

Fuente: Anuario estadistico de oferta y consumo 2014 (CNTV, 2015)

Esta medicion incluye sélo los programas en la linea ‘Programas orientados al publico infantil’ (menores
de 12 afios). Si se contemplara el resto de categorias de financiamiento del fondo, el porcentaje podria
aumentar.
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OFERTA DE TV DE PAGO INFANTIL
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Oferta de sefales de programacion infantil de cable en planes
basicos (sin HD)

B

1 \

Cartoon ! !

Network X X X X i E

1 1

1 1

Nickelodeon X X X i . .. i

X i Al analizar los servicios que :

Disney Channel X X X X : entrega la programaciéon en !

Dicnew Junior X X X ’ la televisidon pagada, se i

Y X i observa una ampliay i

1 . 1

Disney xD X X X X i diversa oferta de canales. |

1 . 1

| Esto define una brecha de :

Discovery Kids X X X | :

X i acceso a contenidos

Boomerang X X X X | audiovisuales infantiles i

EreTy X X X i entre quienes no pueden i

1 1

! pagar este servicio. i

1 1

Tooncast X X i i

1 1

1 1

ZooMoo X I'\‘ I:'l

Funbox X e -

Fuente: paginas web de operadoras de TV pagada con mayor cantidad de suscriptores segiin SUBTEL (2015) %
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Evolucion de cantidad de suscripciones a servicios de television de pago en Chile

52,1
48,8

=@=Penetracion
cada 100
hogares

E== Accesos
satelitales

. Accesos
alambricos

2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: Sector Telecomunicaciones 2014 (SUBTEL,2014)
Porcentaje de nifios y nifias menores de 14 aiios SIN acceso a

television de pago en su hogar, segun quintil de ingresos - 2013

_ 54,6%
43,1%
Si bien el nivel de penetracion de Ia 32,8%
television por cable ha ido en aumento, 24,2%
existen 3.604.360 nifos que solo tienen 11,5%
acceso a la escasa oferta de television infantil L
abierta. o | L
\ J Quintil mas | 1} v Quintil mas
\ ’ pobre (1) rico (V)

Fuente: TVN en base a Encuesta CASEN (Ministerio de Desarrollo Social, 2013)
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Porcentaje de hogares con nifios y ninas menores de 14 aios
SIN acceso a television de pago, segun Region, ano 2013

39.9% 42,1% 42, z<y
38,1% ? 36,9% 35,7% 38, 6%
33,8% 34,5% °33,9%
30,2%
29,1% 27,7%
19,5%

46,3%

s £ £ & £ & £ ¥ «‘s° g é" qé" s g‘? ,,,c"’ ‘$’
F &£ § & § §F &£ & & ¢§ & Fr &g sl
Yo 0§ ¥ 8 S s s LS s s 8 8 R
£ & fHf &L L e §F 5§ sy FE 0
T S & ~ 9 g 5 S & °
X X N S

Fuente: TVN en base a Encuesta CASEN 2013

CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION 2015 i b 17



Evaluacion programas infantiles de television de pago

Base: Padre, madre (o tutor) de niiios y niflas menores de 13 afios (n:1.418)

¢Qué nota le pondria a los programas infantiles que se transmiten en
television de pago?

_____________________________________
- S

~
N,
\
’l
’

La principal razén para evaluar
positivamente la
programacion infantil de la
television de pago, es la
diversidad de programas
(46%)

B % Notas1a4
B % Notas6y7

o e e
A ——

_______________________________________

Fuente: VIII Encuesta Nacional de Television (CNTV,2014)
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CONSUMO INFANTIL DE TELEVISION
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Consumo infantil de canales nacionales, segun dias de la semana, sub area de

contenidos * y bloque horario (%)
Base consumo nifios y nifias de 4 a 12 ainos: 451 horas promedio en el aiio
INCLUYE TELECANALY UCV

1
14,1 i
19,9 ! 19,2 20,5
0 24,1 ’
£ ¢ 30,2 :
44,9 |
60,4 |
i
|
|
i
|
|
|
|
|
i
|
|
06:00a | 10:00a | 15:00a | 18:00a | 22:00a | 02:00a | Total 6:00a | 10:00a | 15:00a | 18:00a | 22:00a | 02:00a | Total
09:59 14:59 17:59 21:59 | 01:59 | 05:59 9:59 14:59 17:59 21:59 | 01:59 | 05:59
Semana Fin de semana
B Actualidad M Cultural-Educativo M Ficcién Entretencién No Ficcién Entretencion

Fuente: Anuario estadistico de oferta y consumo 2014 (CNTV, 2015)

*\er Anexo Descripcion de géneros televisivos utilizados en Anuario Estadistico de Oferta y Consumo

R .
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[ I 4

Consumo infantil de canales nacionales de television

------------------------------------------------------------------------------------------

Los niflos y nifias ven — a través de la television abierta — principalmente programas de
entretencion, de ficcion y no ficcion.

Y
1
1
1
1
1
1
i
* Consumo dias de semana: i
Entre los programas de ficcién: consumen series y telenovelas, incluidas aquellas |
gue se transmiten después de las 22:00 hrs. i
o .z . . . 1

En los programas de no ficcién, el consumo infantil se concentra en matinalesy |
]

programas de conversacion. Aunque destaca el consumo de noticieros |
(actualidad), alcanzando un visionado importante entre los nifios y las nifias. i
:

1

1

1

1

1

1

1

]

1

e Consumo fines de semana:

Existe un aumento en el visionado de programas de entretencion de ficcion, lo
gue puede asociarse al consumo de series y programacion familiar.

4

1
|'
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
\

- - -

CONSEJO NACIONAL DE TELEVISION 2015 % 21



Consumo infantil de canales nacionales, segun bloque horario y dias de la semana
(%)
Base consumo nifios y nifias de 4 a 12 aifos: 451 horas promedio en el aio
Incluye Telecanal y UCV

= Semana Fin de semana

30,1

28,1

12,3
,3
I T T T T T 0'7 1
6:00 a 9:59 10:00 a 14:59 15:00 a 17:59 18:00 a 21:59 22:00 a 01:59 02:00 a 05:59

Fuente: Anuario estadistico de oferta y consumo 2014 (CNTV, 2015)
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Cantidad de horas de consumo infantil de television, segun dia de la semana

(declarado)
Base: Padre, madre (o tutor) de nifios y niflas menores de 13 afios (N:1.418)

_____________________________________
- -~

2,4

2,2

’I

|

1

i

i El consumo que realizan las
i audiencias infantiles es mayor en la
1 « oz

! television de pago. Esto se
1

i explicaria por la segmentada vy
1

i mayor oferta que encuentran en
I .

i este tipo de canales.

i

1

1

Fin de Dias de Fin de
semana semana semana

Dias de
semana

o T T——————

Television abierta Televisiéon de pago . g

________________________________________

N
’

La mayor diferencia es que mas alld de la cantidad de tiempo de dedicacion, es el tipo de
programacién que terminan consumiendo en la TV abierta, pues lo habitual es que vean
programaciéon que no ha sido disefiada pensando en ellos. Esto demanda un rol mediador mas
activo entre las personas adultas, expresado por ejemplo en acciones de educacidén en medios.

o e
\h————————————————

_____________________________________________________________________________________________________________________
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ANALISIS DE CONTENIDO DE PANTALLA DE PROGRAMAS
INFANTILES DE TV ABIERTA NACIONAL
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Caracterizacion general de la Programacion Infantil de Television Abierta,
segun analisis de pantalla 2012

e T i e T T e T

e Mas de la mitad de los programas infantiles corresponden a dibujos
animados (52%), seguido por series (29%).

e Las principales tematicas a las que se refieren los programas infantiles
son: vida cotidiana (42%), aventuras (19%) y enfrentamientos bélicos
(19%).

* Los programas que alcanzan mayores puntos de rating son aquellos sobre
la vida cotidiana.

il i e i e e e e e e i e el i il

_______________________________________________________________

Fuente: Andlisis de Contenidos en Pantalla de Programas Infantiles de television (CNTV, 2012)
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Caracterizacion de la Programacion Infantil de Televisidon Abierta, segun
analisis de pantalla 2012

e T i e T T e T

* En el analisis de pantalla de la programacion infantil es posible describir
una adecuada oferta de contenidos para los pre-escolares. Son educativos
y no presentan violencia.

* Sin embargo, como esta oferta en TV abierta viene bajando, el consumo se
mantiene pero se concentra en otro tipo de programacion.

il i e i e e e e e e i e el i il

_______________________________________________________________

Fuente: Andlisis de Contenidos en Pantalla de Programas Infantiles de television (CNTV, 2012)
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Presencia de CONTENIDOS EDUCATIVOS en programas infantiles,

Ausencia de contenido educativo

Todos los programas dirigidos a
preescolares presentaron contenidos
educativos. La mayoria de estos se
centraron en el cuidado del cuerpo y
las habilidades manuales.

________________________________________________

ano 2012

Base: 2.571 minutos

B Presencia de contenido educativo

\
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
!

34%

>

ontenido educativo:

Habilidades sociales /
emocionales

Cuidado del cuerpo/
habilidades manuales
Conocimiento/ Informacion

Habilidades cognitivas /

Fuente: Analisis de Contenidos en Pantalla de Programas Infantiles de television, 2012 (CNTV, 2012)
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Presencia de VIOLENCIA en programas
infantiles, ano 2012

Base: 2.571 minutos

o e e e

Violencia en programas infantiles (fisica y verbal) / \

Ausencia de Violencia M Presencia de Violencia

Los programas dirigidos a
poblacion pre escolar no

o e
=

34% presentgron contenidos
violentos.
66% \
Violencia fisica en programas infantiles Violencia verbal en programas infantiles
Ausencia de Violencia M Presencia de Violencia Ausencia de Violencia H Presencia de Violencia
0,
36% 40%

64%

60%

Fuente: Analisis de Contenidos en Pantalla de Programas Infantiles de televisién (CNTV, 2012)
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Presencia de CONDUCTAS DISRUPTIVAS en
programas infantiles, ano 2012

Base: 2.571 minutos

________________________________________

Los programas dirigidos a
poblacién pre escolar no
presentaron conductas
disruptivas.

e
I I——_

= Ausencia de Conductas Disruptivas
m Presencia de Conductas Disruptivas \ 4

_________________________________________

38%

A

onducta
disruptiva :
Conducta irrespetuosa,
irresponsabilidad,
deshonestidad,
egoismo, etc.
gue no reciben ningin
“castigo” o correccién

62%

explicita y clara. . . . o
K / Fuente: Andlisis de Contenidos en Pantalla de Programas Infantiles de television (CNTV, 2012)
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Presencia de VIOLENCIA o CONTENIDOS DISRUPTIVOS en
programas infantiles segin procedencia nacional o
extranjera, afho 2012

Base: 2.571 minutos

Violencia Fisica Violencia Verbal Conducta Disruptiva
% entre los que si presentan % entre los que si presentan % entre los que si presentan
0,
5,6% 8,3% 9,1%
p B Programa
u Programa u ng.famla Nacional
Nacional Naciona M Programa
m Programa u Progra.ma Extranjero
. Extranjero
Extranjero
91,7%

Al observar los programas que presentan violencia fisica o verbal, éstos son principalmente
de procedencia extranjera y no nacional. Esto también es resultado del incentivo que existe
para la produccion nacional, el que parece asegurar contenidos apropiados para esta
audiencia.

’
I
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
\

N

d

Fuente: Analisis de Contenidos en Pantalla de Programas Infantiles de television (CNTV, 2012)
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PERCEPCIONES DE LAS AUDIENCIAS
INFANTO- JUVENILES SOBRE LA REPRESENTACION EN
TELEVISION ABIERTA
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Porcentaje de acuerdo con atributos de la representacion de jovenes

en programas juveniles de TV abierta nacional
Base: 401casos (Edades: 9 — 16 anos)

% MUCHO

(" segin o s nitasy conficthos 4o [ I 1% e
adolescentes, los
atributes positives que | | groe A P Humides
presentan los jévenes
que aparecen en Flsos 0% I 11 Creibes
television abierta (en
pregramas juveniles) Tontos 31 [ 15+ inteligentes
son solo de caracter
estético (bonitos/buen Pesados 2o NI 5% Simpticos
fisico). En tanto los
negativos, se centran en Feos 14% _ 335 Bonitas
caracteristicas
relacionadas con su Ml Fisio o I 525 5.1 Fisico
personalidad

(conflictivos/creidos). )
Fuente: Encuesta nifos, niiias, adolescentes y television (CNTV, 2012)

R .
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Porcentaje de acuerdo con atributos de la representacion de jévenes en

programas juveniles de TV abierta nacional
Base: 401casos (Edades 9-16 aios)

% MUCHOD

Mo tienen

problemas como Tienen problemas
s s 1o (DD 1% como los mios
domte s &% T oo ala
distinta a la mia 64% 3% parecida a la mia

Fuente: Encuesta nifos, nifias, adolescentes y television (CNTV, 2012)
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Demandas de adolescentes a la Television

Informacién que se presenta en 6 Focus Groups, en alumnos de 1° afio medio

La opinidon que expresan los adolescentes como demandas a la television
son variadas:

 Quisieran ver personajes divertidos y atractivos para ellos, con
tematicas mas cercanas y realistas.

" Problematicas del colegio, permisos parentales, relaciones
interpersonales.

= Valores: Simpatia y buenos ejemplos de vida, resiliencia,
profesionalismo.

M Quisieran ver programas que los representen, que muestren su
cultura civica y otras expresiones sociales y culturales de su entorno.

Fuente: Consumo televisivo e imagen de jovenes en TV (CNTV, 2012)
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RESULTADOS PRINCIPALES Y DESAFIOS
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RESULTADOS PRINCIPALES

En television abierta, la oferta de programacion infantil es escasay en su
mayoria de origen extranjero.

Dichos contenidos, especialmente los de procedencia foranea, muestran
rasgos de violencia y conductas disruptivas, con excepcion de la produccidén
orientada a publico pre-escolar. Estos contenidos se caracterizan por enfatizar
mensajes educativos y valoricos.

Gran parte de la programacion infantil nacional es financiada por el Fondo del
CNTV.

Existe una desigualdad en el acceso a la programacion infantil: Los nifnos y las
ninas de hogares pertenecientes a los quintiles mas pobres del pais, al no
disponer de television de pago, poseen menor acceso a la diversidad de
programas infantiles.
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DESAFIOS
Satisfacer la demanda de programacion infantil de calidad.
Potenciar la linea de fomento de produccion infantil del CNTV.

Promover en |la pantalla la representacion de la diversidad de la infancia: En
cada region existen distintos nifos, ninas y adolescentes, cuyas
expresividades también dan cuenta de la multiculturalidad del pais.

Fomentar el aumento de la inclusidon de los contenidos culturales y
educativos CNTV - Novasur en la parrilla programatica de los canales de
television locales y regionales abiertos e incentivar a los padres a motivar a
sus hijos e hijas para ver dichos espacios audiovisuales que ya estan
disponibles en canales locales y regionales.
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REFLEXION FINAL

La ausencia de contenidos dirigidos a la poblacion infantil en la television
abierta y la desigualdad en el acceso a la television de pago, relevan la
importancia de impulsar en el debate del canal cultural, el contenido infantil.

Dicha accion favorecera la equidad en el acceso de nifios y ninas, de las
distintas regiones del pais, a contenidos especialmente disenados para ellos y
ellas.

En ese contexto, sera crucial fomentar la produccién audiovisual nacional y
local, reforzando asi la representacion de la diversidad de la infancia en Ia
pantalla. Esto fortalecera en |la audiencia infantil el sentido de pertenencia e
identidad nacional y local.
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ANEXO

DESCRIPCION DE GENEROS TELEVISIVOS UTILIZADOS EN ANUARIO ESTADISTICO
DE OFERTA Y CONSUMO 2014 (CNTV, 2015)

Dimensiones: areas de contenido

Contenidos con Implicancia Social: Programas cuyos objetivos principales sean
formar e informar a la audiencia respecto de temas y hechos de interés general y
con implicancias para el desarrollo del pais y el mundo. Es decir, topicos de caracter
politico, civico o econdmico, como también desde su perspectiva socio-cultural.

Contenidos de Entretencidon: Programas destinados a divertir, distraer, asi como
también relajar a la teleaudiencia.
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Sub dimensiones: sub areas de contenidos

Contenidos con Implicancia Social

Actualidad: Sus contenidos tienen como objetivo principal informar y tratar temas de interés
general y de relevancia para el desarrollo del pais, a partir de la formacion de discusiones
publicas centradas en tematicas politicas, civicas y econdmicas, entrelazadas o de forma
aislada.

Cultural-Educativo: Programas cuyo objetivo central es entregar contenidos que promuevan
el desarrollo de la audiencia en un amplio sentido, considerando tanto las dimensiones
cognitivo/intelectuales, como las de caracter emocional/social. Vale decir, contenidos que
sean un aporte positivo para el conocimiento de las audiencias en distintas areas socio-
culturales.

Contenidos de Entretencion

Ficcion de entretencion: Todas las telenovelas, series, miniseries y peliculas cuyo contenido
no haya sido definido como cultural.

No ficcion de entretencion: Todos los programas que no sean ficcion y cuya estructura y
objetivo ultimo sea la entretencidn y no sean definidos como programacién cultural.
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DESCRIPCION DE GENEROS TELEVISIVOS UTILIZADOS EN ANUARIO ESTADISTICO DE
OFERTA Y CONSUMO 2014 (CNTV, 2015)

Area de

Sub area de contenidos Género Programas

Contenidos

Estado Nacional
., El Informante

Conversacion .
Tolerancia Cero

Vigilantes

Eventos Cambio de Mando
Actualidad Noticieros en General

Informativos Extra de Noticias

Contenidos con

Implicancia Social

Avance de Prensa

Contacto
Reportajes En La Mira
Informe Especial
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DESCRIPCION DE GENEROS TELEVISIVOS UTILIZADOS EN ANUARIO ESTADISTICO DE
OFERTA Y CONSUMO 2014 (CNTV, 2015)

Area de
Contenidos

Contenidos
con
Implicancia
Social

Sub area de
contenidos

Cultural-Educativo

Género

Conversacién

Programas
Cultura Verdadera
Gran Avenida
Una Belleza Nueva

Documentales

Santiago no es Chile

El Juez, la Victima, el Victimario

Hijos de las Estrellas
La Sangre Tira
Cosmos

Zona D Realizadores Chilenos

Informativos

Caballos

Reportajes

Chile Conectado
Cultura Salvaje
Recomiendo Chile
Frutos del Pais
Por qué en mi jardin
Planeta 13

Instruccional-

Barandiaran Chipe
Barney y sus amigos

Formativo Horacio y sus amigos

Hagalo Usted Mismo
Eventos 100 afios de Nicanor Parra
Peliculas Cine Chileno
Telerrealidad La Odisea

No, la serie
Series y Miniseries Los archivos del Cardenal
Los 80

Videoclip Chile Suena
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Area de Contenidos Sub area de contenidos

Peliculas

Contenidos de Entretencion Ficcion de Entretencién Series y Miniseries

Telenovelas
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Area de Contenidos Sub area de contenidos Género

Conversacion

Documentales

Eventos

Informativos

Contenidos de Entretencion No ficcién de Entretencidn Miscelaneos

Publicidad

Reportajes

Telerrealidad

Videoclips
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