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INTRODUCCION

Los informes estadisticos del Consejo Nacional de Television tienen como objetivo central
difundir informacion y analisis sobre los cambios y tendencias que se estan desarrollando en la
television abierta.

El presente informe da cuenta de la oferta de contenidos de la television abierta durante el
aflo 2007. La muestra analizada comprende los meses de mayo y agosto e incluye la
programacion de Telecanal, Red TV, UCV Television, TVN, Mega, Chilevision y Canal 13.

Es importante resaltar que si bien el foco del analisis esta puesto en la programacién del afio
2007 el estudio también busca dar cuenta de algunas tendencias que se han venido
desarrollando en los ultimos afios. Es por ello que parte de la informacion incluida en el
estudio se entrega como una serie de tiempo desde el afio 2000 hasta el 2007.

El informe se divide en cuatro secciones. En la primera se examina la oferta publicitaria de la
television abierta considerando el tiempo destinado a publicidad, su distribucion segun
subgéneros, la manera en que éstos estan presentes en los diversos canales y en los distintos
bloques horarios. También se examinan algunos datos relativos a inversion publicitaria
entregados por ACHAP.

En una segunda seccion se presenta un analisis de los géneros televisivos considerando
factores como la participacion de cada uno en el tiempo de programacion y su distribucién
segun origen, blogue horario y canal.

La tercera seccion presenta datos acerca de la programacién infantil de la television abierta:
participacion en la oferta general, participacidbn segun canales y participacion de la
produccién nacional.

En la seccion final se entrega informacién acerca de los programas de mayor rating durante el
periodo analizado, la que es recolectada a través del sistema People Meter por la empresa
Time-lIbope. La informacion se presenta segmentada por sexo y edad a fin de indagar en las
particularidades de las preferencias de los publicos femenino y masculino, asi como de nifios y
adolescentes.

Este informe pretende satisfacer la demanda recibida de manera permanente por el Consejo
Nacional de Televisién de parte de un publico diverso, compuesto por agentes de la industria,
investigadores y estudiantes de disciplinas asociadas a las ciencias de la comunicacién, por
informacion sistematizada sobre la oferta televisiva nacional.

! Este afio se incorporé a la muestra “Telecanal” que transmite desde Diciembre de 2005 en la
frecuencia 2 de la Region Metropolitana.
2 Asociacion Chilena de Agencias de Publicidad.



l. LA OFERTA PUBLICITARIA

En la primera parte de este informe se examinan las principales caracteristicas que presenta
la oferta publicitaria de los canales de televisién abierta durante el afio 2007, asi como
algunas de las tendencias que se vienen desarrollando desde el afio 2000. Al igual que en
estudios anteriores, se entiende por publicidad “los anuncios que presentan mensajes
destinados a promover o dar a conocer un producto o servicio, o bien se dirigen a la
comunidad con el objeto de modificar conductas, difundir valores, dar informacién de
utilidad puablica, estimular la movilizacion solidaria, etc. Se presentan en tandas (grupos de
avisos) que se intercalan dentro o entre los programas que transmiten las estaciones
televisivas™. No se incluye aqui - pues ello requeria de una aproximacién mas cualitativa - un
analisis de las nuevas técnicas publicitarias, como el placement, que introduce la publicidad
al interior de los programas a fin de no interrumpir su continuidad y de esta manera evitar la
fuga de audiencia.

Grafico 1. Tiempo de programas y publicidad,
2000-2007 (en porcentajes)
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En los ultimos afios observamos que la relacion entre programacion y publicidad se ha
estabilizado en una proporcion de 4/5 del tiempo total de emision destinado a programas y
1/5 aproximadamente destinado a publicidad: el afio 2007 se observa un 77,6% del tiempo
total destinado a programas y un 22,4% destinado a publicidad no variando de forma
significativa en relacion al afio 2006. En términos absolutos durante el bimestre formado por
los meses de mayo y agosto de 2007 los programas suman 7.326 horas, mientras que la
publicidad suma 2.119,6 horas. De todas maneras hay que sefialar que la proporcion mas alta
del tiempo destinado a publicidad se encuentra en un solo canal, UCV, como se puede
observar en el cuadro siguiente.

3 Manual de Géneros, CNTV, 1999.



Grafico 2. Distribucion de programas y publicidad segun canal,
2007 (en porcentajes)
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Al observar la proporcion de programas versus publicidad en los diferentes canales,
encontramos que UCV es la estacion que dedica mas tiempo a bk emision publicitaria con un
59,9%, experimentando una leve alza en relacién al 53,4% obtenido el afio 2006 cifra que como
veremos mas adelante se asocia, al igual que el afio 2006, al tipo de publicidad emitida por
este canal. Luego le sigue Red TV y Chilevision con un 18,2% de su tiempo de emision total
dedicado a publicidad.

TVN, Mega y Canal 13 presentan pautas similares en que el tiempo destinado a publicidad
fluctda entre 14,9% y 16,4%. Finalmente, el grafico 2 muestra que Telecanal es la estacion que
menor publicidad tiene en su parrilla con un 12,1%, experimentando un alza respecto al afio
2006 en el que se observaba con un 9,7% de publicidad.

En resumen, la proporcion entre publicidad y programas es relativamente similar entre la
mayoria de los canales, con la excepcion de UCV, el cual se distancia con un 59,9% de
publicidad. Hay que tener presente que esta situacion influye en los datos generales expuestos
en el gréafico 1, por cuanto el peso que posee la publicidad en UCV es importante en la
determinacién del tiempo dedicado a la publicidad en la television abierta en general.



Gréfico 3. Distribucidon de publicidad segun tipo,
2000-2007 (en porcentajes)
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La distribucion total de géneros publicitarios muestra una caida sostenida en la participacion
de los infomerciales® desde 2004 a la fecha (de 57% a 41,5%) acompafiada en paralelo por un
alza de los spots (25,5% a 41,3%) en el mismo rango de afios. Los espacios de continuidad y
promocién, asi como las campafias sociales no muestran mayor variacion. La continuidad y

promocién experimenta una leve baja (15,4% en 2007) respecto al 2006 (16,3%).

* Los infomerciales son espacios de duracién préxima a la media hora en que se describen y muestran
las caracteristicas del producto o servicio objeto de la publicidad, con testimonios de personas que lo

han utilizado.
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Gréafico 4. Géneros publicitarios segin canal,
2007 (en_porcentajes)
100% 3]0 1,6 0’8 1'9 3 2'2 218
90% A
24,4 25.5 22,2 16,1 5515
80% 1 29,5 e
— 0 18,1
70% A 5 L q—
0 L 0] 17,3 .
60%
50% A
40% -
' 656 72,5 74,8 _ 70.3
30% 1 ' 56,7 :
20% A
10% -
0% T S T T T
Telecanal Red ucv TVN Mega CHV Canal 13
|EI Spots @ Infomerciales O Continuidad/Promocion O Campafas sociales |

El grafico n° 2 indicaba que UCV dedica un 59,9% de su tiempo total de emision a publicidad,
situacién que se puede entender mejor al observar el grafico n°4 que indica que el 90,3% de su
oferta publicitaria se compone de infomerciales, vale decir de espacios que no tienen gran
valoracion comercial pero que si ocupan un importante volumen de tiempo. Es a destacar el
caso de Red TV en donde se observa una baja significativa de la participacién de infomerciales
en su parrilla publicitaria: pasa de un 30,7% en el 2006 a 17,3% en el 2007.

Chilevision es el segundo canal que mas tiempo dedica a infomerciales con un 18,1% de su
oferta publicitaria, sin embargo, a diferencia de UCV, en este canal los spots ocupan un
espacio mayoritario dentro de su parrilla publicitaria (63,6%).

TVN, Mega y Canal 13 presentan pautas publicitarias de similares caracteristicas: alta
concentracion en spots, vale decir espacios e corta duracion y alta valoracién comercial,
ausencia de infomerciales, un porcentaje que fluctia entre los 22,2% y 27% destinado a la
continuidad y promocién de su programacion y un porcentaje menor (entre un 1,9% y un 3%)
destinado a campafias sociales, eso si este tipo de publicidad presenta una baja respecto al
2006 afio en el cual se mostraban con un porcentaje que fluctuaba entre 2,5% y 5%.

Finalmente, observamos que Telecanal presenta un cambio significativo en la estructuracion
de su oferta publicitaria respecto al afio 2006. En este sentido los cambios més significativos
se puntualizan en la inversion proporcional entre Spots y Continuidad/Promocion, es decir,
en el 2006 los Spots se observaban con un 33,5% y la Continuidad/Programacion con un 63,5%.
En cambio en el afio 2007 la proporcién se invierte: los Spots se muestran con un 65,6%,
mientras que la Continuidad/Programacion con un 29,5%, lo que probablemente se asocie a su
mayor estabilidad y consolidacién como canal respecto al afio pasado.



Grafico 5. Tipos de publicidad en horario prime-time,
2003-2007 (en porcentajes)
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La oferta publicitaria del bloque prime time - el més valorizado econémicamente - es distinta
a la global, ya que en este segmento priman los spots publicitarios caracterizados por su corta
duracion y alto costo econémico, mientras que los infomerciales, caracterizados por su larga
duracién pero baja valorizacion comercial, tienen una participacion bastante menor, esta es
una constante que se ha mantenido los altimos cinco afios.

Grafico 6. Distribucion de programas y publicidad segln canal en
horario prime time, 2007 (en porcentajes)
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El grafico n°6 indica que en general los canales no presentan gran concentracion de publicidad
en el bloque horario prime time, lo que se asocia a las caracteristicas de la oferta publicitaria
de este horario: espacios publicitarios breves pero de alto valor comercial.



Grafico 7. Inversion publicitaria segun medio,
2001-2006 (en porcentajes)
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Fuente: Asociacion Chilena de Agencias de Publicidad (ACHAP), datos disponibles en www.achap.c|

Para dar cuenta de la evolucion de la inversion publicitaria en television abierta y otros
medios, hemos recurrido a la informacion de la Asociacion Chilena de Publicidad cuyos datos,
a la fecha de publicacién de este informe, se encuentran actualizados sélo hasta el afio 2006.

En el grafico n°7 observamos que la televisién abierta en 2006 - al igual que en los afios
anteriores - concentré practicamente la mitad de la inversién publicitaria (48,1%), seguida
desde lejos por los diarios (29,2%).

El principal cambio entre 2004 y 2005 se observa en el tercer lugar, donde la radio fue
desplazada por el avisaje en la via publica, el que durante el 2005 alcanz6 un 8,4% de la
inversion publicitaria, tendencia que se repite en el 2006 (8,8%)




En esta segunda seccion se analizan las principales caracteristicas de la programacion de los
canales de televisiéon abierta en el afio 2007 y se identifican algunas tendencias que se han

En el presente estudio se entiende que en los
canales generalistas de la television abierta la programacion es una “parrilla de espacios” que
tiene como objetivo central acercarse al mayor nimero de espectadores y, a la vez,

La parrilla se compone de géneros televisivos y

venido desarrollando en los ultimos afios.

retenerlos durante el mayor tiempo posible.

LOS GENEROS TELEVISIVOS

esta gobernada por las expectativas respecto del pablico disponible.

La participacion de los canales en la oferta neta de programas es bastante pareja, ubicandose
en torno al 14%, solo se alejan Tele canal (el canal que menos tiempo destina a publicidad) con
un 17,8% y en el sentido contrario UCV (el canal que dedica méas tiempo a publicidad) con un

8%.

Gréfico 9. Participacion de canales en la oferta

de programas, 2007 (en porcentajes)
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Tabla 9. Distribucién de la oferta segin géneros (datos 2000-2007, en porcentajes)

Miscelaneos 20,1 18,5 22,8 20,8 18,2 21,1 19,9 20,2
Informativos 11,7 9,6 11,2 15,7 14,7 17,6 16,5 17,2
Series 7,6 8,3 6,9 4,7 6,1 8,0 10,0 12,7
Telenovelas 11,8 9,2 10 8,6 10,2 11,6 12,2 8,8
Dib.Animados 8,9 6,6 7,4 7,6 7,6 8,2 8,7 7,8
Peliculas 7,1 10,0 10,5 7,7 7,4 5,9 7,0 7,3
Reality rxx rkk rxx 7,1 3,8 6,4 3,5 6,8
Show(*)

Videoclips 18,9 18,8 9,6 8,1 6,3 2,5 6,9 6,8
Conversacion 5,2 9,1 10,9 9,1 14,4 7,6 6,8 5,5
Eventos 3,5 2,9 4,8 4,4 5,8 4,7 3,1 2,5
Reportajes 2,0 2,3 2,4 2,8 2,7 2,1 2,4 2,3
Documentales 0,7 2,4 1,3 1,1 1,4 2,4 2,0 1,1
Instruccional 1,7 2,4 2,0 2,3 1,4 1,8 1,1 1
Total 100 100 100 100 100 100 100 100

(*) Género incorporado a la tipologia el afio 2003°

Los programas de corte misceldneo siguen presentando la mayor participacion dentro de la
oferta televisiva de libre recepcion con un 20,2% del tiempo de programacion mostrando una
leve alza respecto al 2006. Mantienen también su preponderancia dentro de la parrilla los
informativos con un 17,2% y las telenovelas con un 8,8% que presentan una baja respecto a la
sistemética alza del 2000 al 2006.

En relacién a la baja de las telenovelas el 2007 hay que sefialar que se debe principalmente a
3 factores: Primero, en el 2006 tanto Red TV, como Telecanal emitieron una mayor cantidad
de telenovelas de origen extranjero en el horario de medio dia (9 telenovelas entre ambas
cadenas), situacion que no se repite en el 2007, donde estos emitieron en conjunto sélo una
telenovela. Ademas en el 2006 estos mismos canales incorporan en horario prime telenovelas
de origen extranjero, situacion que no se repite en el 2007. Segundo, en el 2006 UCV
television presenta en su parrilla programética tres telenovelas, mientras que en el 2007 s6lo
una. Por ultimo en el 2006 hay un nimero mayor de emisiones de telenovelas repetidas @
durante el 2006) en comparacioén al 2007, donde se emitieron 7 repeticiones de telenovelas.

Respecto a los afios anteriores las series mantienen un alza y se ubican en tercer lugar en la
oferta durante 2007 con un 12,7%. También es importante destacar la baja que presentan los
documentales que disminuyen su puntuacién de un 2% en 2006 a 1,1% en 2007, teniendo en
cuenta que este género posee un alto contenido cultural.

Los reality show, también, presentan una alza significativa desde un 3,5% en el 2006 a un 6,8%
durante el afio 2007, puntualmente por la incorporacion y emision del subgénero talk show
(Tribunal Oral, Veredicto, La Jueza y Caso Cerrado Prime) a partir de febrero del presente
ano.

® El reality show es un género que cuenta con distintas variantes pero su elemento central es el
protagonismo que concede al hombre comuny corriente, al que convierte en sujeto y objeto de los

programas. Los subgéneros que se distinguen al interior del reality show son: convivencia, docudrama,
talk show, seguimiento de oficios y concursos.
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Tabla 10. Géneros televisivos segun canal, 2007 (en porcentajes)

Telecanal Canal 13

Miscelaneos

Informativos

Conversacion

Peliculas 3,3 3,2 3,2 3,6 5,0
Telenovelas 4,1 13,1 8,3 13,1 8,8
Videoclips 4,4 4,6 0,1 1,1 0,0
Dib. Animados 14,6 6,2 9,0 2,9 5,7
Series 10,7 7,4 19,0 6,1 11,8
Eventos 1,9 2,8 1,8 8,1 2,4
Reportajes 0,1 0,1 6,5 2,3 3,2 0,7 5,9
Instruccional 2,3 0 0,7 0,4 0,5 0,3 2,6
Documentales 0,2 0,5 2,5 2,1 0,0 2,1 1,0
Reality show 0,3 9,3 0 9,7 4.1 8,3 -
Total 100 100 100 100 100 100 100

Casillero amarillo: género ausente
Casillero verde: concentracion en un género

La tabla n° 10 nos muestra que durante 2007 Telecanal tiene una alta emision de video clips
(15,3%), sin embargo presenta una baja en la oferta de este género en comparacion con el afio
2006 (24,3%). Ademas se observa una oferta programatica sustentada en la programacion de
ficcion, lo que se hace evidente en la alta participacién de géneros tales como: series (21,1%)
que aumenta de forma significativa en relacion al afio 2006 (13,9%), dibujos animados (17%),
que también experimenta un alza respecto al afio pasado (11,3), peliculas (11,4%) y
telenovelas (6,4%). Por otra parte se observa un aumento en la participacion de géneros como
miscelaneos (de un 6,5% en el 2006 a un 11,2% en 2007), conversacion (de un 6,9% a 10,7%) e
informativos (de un 2,7% a 3,2%). Por ultimo un dato importante de recalcar es la baja
participacién de géneros como eventos (0,7%), reportajes (0,1%), documentales (0,2%),
teniendo en cuenta que el contenido de estos tipos de programas posee una frecuente
relaciéon con contenidos de tipo cultural.

Red TV mantiene una mayor presencia de miscelaneos (18,5%). Sin embargo presenta una baja
en el género informativos, de 14,1% en 2006 a 11,9% en 2007. A su vez, el género de video clip
posee una participacién de un 17,7% en la parrilla programatica del canal presentando un
aumento significativo respecto al afio 2006 (8,6%). Se observa una presencia significativa de
tres géneros ficcionales que, de todas maneras presentan una leve baja respecto a afos
anteriores: peliculas (17,2%), series (9,9%) y telenovelas (6,6%).
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UCV presenta una importante reestructuracion en su oferta programatica, esto debido al
significativo aumento del género informativo que pas6 de un 10,6% en 2006 a un 29,5% en 2007
en relacién, por ejemplo, al género miscelaneos que se observa con un 15,4% presentando
una baja considerable de participacion en la oferta programatica del canal este afio. Es
importante sefialar la baja que presentan algunos géneros de “realidad” como los reportajes
(de un 9,6% en 2006 a 6,5% en 2007) y puntualmente la baja significativa de los documentales
gue paso de un 12,3% en 2006 a 2,5% en 2007. Ademas se observa una diversificacion de la
oferta programética en donde los géneros de ficcion como peliculas (3,3%), dibujos animados
(14,6%), series (10,7%) aumentaron su participacion en relacién a afios anteriores.

TVN mantiene su oferta de corte generalista, en la cual tienen preponderancia los espacios
informativos que ocupan el 20,4%, en el extremo opuesto se ubican los programas de corte
instruccional con un 0,4%. En términos generales se mantiene con variaciones no significativas
la mayor parte de los géneros de la oferta programatica del canal.

Mega muestra una fuerte concentracion en miscelaneos con un 30%, los que son seguidos por
los espacios informativos con un 19,9%. Respecto a los géneros ficcionales muestra una
presencia relativamente importante de series (19%) aumentando en relacion al afio 2006
(15,3%), dibujos animados (9%) y telenovelas (8,3%).

Por su parte Chilevision concentra mas del 50% de su oferta programatica en dos géneros
béasicamente: los miscelaneos con un 26,5% de la programacion y un 25,9% de su oferta
programatica en informativos. Un dato importante a considerar es la disminucion de dibujos
animados que pas6 de un 12,5% en 2006 a un 2,9% en 2007, diversificandose de cierta manera
los géneros de ficcién.

Canal 13 también presenta un perfil miscelaneo e informativo (21,5% miscelaneos, 19,6%
informativos), presentando, ambos, una baja en relacion al 2006. £ observa una mayor
participacion de series (11,8%) y una menor participacion de telenovelas (8,8%) en relacion al
afio pasado. También es importante resaltar el aumento de la participacion en la parrilla
programatica de los reality show que abarcan un 13,8% de la oferta.

Tabla 11 Oferta de géneros en horario prime-time, 2000-2007 (en porcentajes)

Informativos 19,8 16,2 17,7 18,4 16,7 19,0 18,8 18,7
Series 4,8 9,4 3,6 1,3 4,1 3,7 9,0 18,7
Peliculas 8,1 7,0 11,3 8,9 11,6 11,7 12,1 13,9
Miscelaneos 24,4 15,3 30,4 20,0 19,4 16,7 10,9 12,4
Reality rxx rkk rxx 11,6 6,0 10,6 6,9 10,3
Show(*)

Telenovelas 17,5 12,2 14,2 14,4 9,0 15,0 19,3 9,5
Dib.Animados 4,7 0,9 0,6 3,9 4,0 4,8 7,6 7,2
Reportajes 5,1 3,6 4,3 3,3 4,3 3,3 3,1 2,7
Eventos 1,3 2,2 3,7 4,5 3,9 4,8 2,7 2,5
Documentales 0,4 3,7 0,7 0,9 2,3 2,3 2,5 2,1
Conversacion 6,4 13,1 10,4 11,8 13,5 4,8 5,8 1,5
Instruccional 1,3 4,0 2,3 0,0 3,2 3,3 1,3 0,4
Videoclips 6,2 12,4 1,0 1,1 2,1 0,1 0,0 0,0
Total 100 100 100 100 100 100 100 100

(*) Género incorporado a la tipologia en 2003



El bloque prime-time muestra una légica particular de funcionamiento. Durante 2007 se
observan dos géneros que abarcan la mayor parte de este bloque: las series con un 18,7% que
presentan un importante aumento en relacion al afio 2006, y los informativos también con un
18,7% no presentando variaciones importantes desde el afio 2000 a la fecha.

Un dato a destacar es la significativa baja de las telenovelas en horario prime time: de un
19,3% obtenido en 2006 baja a un 9,5% en el 2007, lo que quiebra el alza que venia
sosteniendo este geénero desde el 2004, afio en el cual se incorporan las producciones
nacionales en telenovelas nocturnas. Esto se debe principalmente a tres factores: Primero, en
el 2006 Red TV, como Telecanal incorporan telenovelas en el horario prime time, situacion
que no se repite en el 2007. Segundo en el 2006 UCV television presenta en su parrilla
programatica dos telenovelas en horario prime: “Quiero” y “Amor a domicilio”, situacion que
no se repite en el 2007, dnde sblo se emite el resumen de “Marparaiso”.  Por ultimo
Chilevision, en el 2007, no emitio telenovelas en horario prime nocturno en comparacion al
2006 donde transmiti6 la “Esclava Isaura” y “Esas Mujeres”, ambas de origen extranjero.

A diferencia de lo observado en la oferta general donde mantienen su protagonismo
constante, en el bloque prime-time, los espacios de corte miscelaneo muestran un leve
aumento (12,4%) respecto al afio 2006 (10,9%) afio en el cual este género presentd un caida
sistematica desde el afio 2002 (30,4%).

También destaca el alza experimentada por los Reality Show desde un 6,9% durante el 2006 a
un 10,3% en 2007.

Gréfico 12. Programacion segln origen,
2000-2007 (en porcentajes)

100
90

807 64,1 662 666
70

60 —&—Nacional

s04 38 416 408

—®— Extranjero

40 E/E\E\M
30 -
20 -
10 1
0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

El grafico n°® 12 nos muestra que la programacién de origen nacional en el afio 2007 es
ampliamente mayoritaria dentro de la oferta de la television abierta chilena, experimentando
un alza importante, de un 59,9% en el afio 2006, donde presentd una caida significativa, a un
65,2% en 2007.
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Gréfico 13. Origen de la programacion segun canal,
2007 (en porcentajes)
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El grafico n°® 13 muestra que TVN es el canal que mayor proporcién de oferta nacional
presenta con un 85,4%. Seguido de este se ubica Chilevision con un 81,8 % de programacion de
origen nacional experimentando un alza significativa respecto al afio 2006 (65%). Luego, en un
mismo rango, se ubican Canal 13, Mega y UCV, con valores que fluctian entre 78,9% y 70,5%.

Red TV experimenta un cambio respecto al afio 2006 en el origen de su programacion. A
diferencia del 2006 (49,8%), en el 2007 més de la mitad de su oferta programatica es de origen
nacional (54,6%), lo que probablemente se asocia a la incorporaciéon de miscelaneos y
programas de concursos.

Finalmente, observamos que Telecanal dedica un 26% de su oferta programatica a contenidos
de origen nacional experimentando un alza significativa respecto al afio 2006 (16,4%). Este
fendmeno se puede explicar por el aumento en las cifras de géneros como conversacion,
miscelaneos e informativos que en su mayoria son de origen nacional.

Grafico 14. Géneros de la programacién segun origen,
2007 (en porcentajes)
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El grafico n® 14 muestra que durante el periodo analizado hay tres géneros cuya oferta es
nacional practicamente en su totalidad: Conversacion (99,7%), Miscelaneos (98%) y Reportajes
(98,7%). Ademas es importante sefialar que de los trece géneros definidos 8 (61%) son, en su
mayoria, de origen nacional.

Por otra parte, los géneros que presentan mayor concentracion de programacion de origen
extranjero son Peliculas (98,2%) y Dibujos Animados (96%).

Grafico 15. Evolucion de la participacion de la produccion nacional en la
oferta de géneros de ficcion, (2004-2007 en porcentajes)
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Al observar como ha evolucionado la participacion de la oferta nacional en los principales
géneros de ficcion vemos que las series muestran un aumento sistematico en relacion a afos
anteriores. Asi mismo las telenovelas experimentan un alza significativa respecto al afio 2006
afno en el cual sufrié una baja importante.

Por otra parte es importante recalcar la baja que muestran los dibujos animados, los cuales
caen de 8% en el 2006 a 4% en el 2007. En este caso hay que sefialar que en el afio 2006 hubo
una mayor cantidad de emisiones de dibujos animados con participacién del fondo del Consejo
Nacional de Television (CNTV), como por ejemplo, Diego y Glot con 278 emisiones, el Ojo del
Gato con 149 emisiones, Block con 45 emisiones y 31 minutos con 24 emisiones’. Por otra
parte, también se observa una baja de la participacion en la oferta programatica de las
peliculas de origen nacional, las cuales bajan de un 2,2% en 2006 a 1,8 en 2007.

® En el nimero de emisiones de estos programas ganadores del Fondo— CNTV se incluyen: segundas temporadas y
repeticiones.
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[ll. OFERTA INFANTIL

En este apartado se presentan algunas caracteristicas de la oferta infantil de la television
abierta, a saber su participacion dentro de la oferta general, el espacio que ocupa en la
parrilla programatica de los diferentes canales de television abierta y la participacion de
produccion nacional dentro de esta oferta. Se incluyen datos comparados de los afios 2004,
2005, 2006 y 2007.

Gréfico 16. Participacidn de la programacion infantil en la oferta
general (2004-2007 en porcentajes)
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Durante 2007 la programacion infantil ocup6 un 12,5% de la oferta programatica general, los
datos comparados muestran que no hay fluctuaciones bruscas de esta participacion en los
altimos cuatro afios, sin embargo se observa una leve alza respecto al afio 2006.

Grafico 17. Participacion de la programacién infantil en la oferta
general segun canales (2005-2007 en porcentajes)
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(*) Comenzo sus transmisiones a fines de 2005.
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Durante 2007 los canales que mayor participacion otorgaron a la programacion infantil dentro
de su oferta general fueron Telecanal (23,9%) y UCV con un 21,7%, presentando un alza
significativa respecto a afios anteriores. Por otro lado Red TV es el canal que presenta la
menor presencia de programacion infantil con sélo un 2,2%, y que por lo demas disminuyé en
relacion al afio 2006.

En una perspectiva comparada destaca b evolucién que presenta la oferta infantil en UCV
durante los altimos tres afios, pasando desde una oferta casi ausente en 2004 (0,6%) a ser uno
de los canales con mayor oferta infantil en 2007, Red TV en cambio evolucion6 en el sentido
contrario: desde un 15,1% en 2004 a un 2,2% en 2007.

Grafico 18. Origen de la programacion infantil
(2004-2007 en porcentajes)
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El grafico anterior nos muestra que la participacién de programas nacionales dentro de la
oferta infantil ha crecido sistematicamente durante los Gltimos cuatro afios. Esto se asocia en
parte, a la mayor presencia de programas ficcionales producidos en Chile principalmente de
dibujos animados (ver grafico 15) - género clave dentro de la oferta infantil de television
abierta - y las series infantiles -género creciente dentro de la programacién infantil en los
altimos afios-. En este sentido, el aporte del fondo del CNTV a la produccién nacional de
programas infantiles es un factor importante en el aumento de esta programacion en general,
por cuanto ha habido un alza constante, en estos ultimos cuatro afios en la emision de
programas infantiles apoyados por este fondo. Asi, por ejemplo se pueden mencionar
programas como Amango -transmitido por canal 13- que tiene un total de 163 emisiones en el
2007, Diego y Glot -también emitido por canal 13- con 196 emisiones en total en este mismo
afo, 31 minutos y Ene tene tu transmitidos por TVN con 30 y 80 emisiones respectivamente
durante el 2007, Chilian Geografic -transmitido por Chilevisién- con 29 emisiones este mismos
afio - y Magi K -transmitido por Mega- con 125 emisiones en total durante el 2006'.

” En esta secci6n también se incluyen segundas temporadas y repeticiones.
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IV. CONSUMO TELEVISIVO SEGUN DATOS DEL PEOPLE-METER

En esta seccion se analiza informacion sobre consumo televisivo - especificamente rating -
para el periodo compuesto por los meses de mayo y agosto de 2007, utilizando datos
proporcionados por la empresa Time Ibope, especializada en la medicién de audiencias
televisivas. El andlisis tiene como objetivo destacar las preferencias programéticas de la
poblacion general, del publico masculino comparado con el femenino, asi como del publico
infantil y adolescente.

Cabe sefialar que h muestra utilizada por Time Ibope para la medicion de audiencia en los
meses analizados en este estudio estuvo formada por 600 hogares del Gran Santiago y de los
centros urbanos Antofagasta, Valparaiso-Vifia del Mar, Concepcién-Talcahuano y Temuco, de
los grupos socioeconémicos A-B-C1-C2-C3 y D. Quedan excluidas de esta medicién las personas
correspondientes al grupo socioeconémico E.

Tabla 19. Los 10 programas més vistos en mayo y agosto de 2007 (rating total hogares)

MAYO AGOSTO
N©® PROGRAMA RATING | CANAL GENERO NO PROGRAMA RATING | CANAL GENERO
1 Peloton, la gran 38,6 TVN Reality 1 Alguien te mira 30,8 TNV Telenovela
final Show
2 Tres son multitud 23,7 Mega Serie 2 Carcel de Mujeres 25,9 TVN Serie
Reality
3 Peloton 22,8 TVN Show 3 Amor por Accidente 23,1 TVN Telenovela
(avance)
4 Doctor Vidal, 22,7 C13 Reportaje 4 Fortunato, la familia 22,8 Mega Telenovela
cirugias que curan vale oro (resumen)
5 | Corazon de Maria 21,8 TVN Telenovela | 5 | El Baile en TVN 22,4 TVN Miscelaneo
6 Golpe Bajo 21,4 Mega Miscelaneo | 6 TV Tiempo 22,2 TVN Informativo
7 Informe Especial 20,7 TVN Reportajes | 7 Fortunato, la familia 21,7 Mega Telenovela
vale oro
8 24 horas Central 20,5 TVN Informativos | 8 Informe Especial 21,6 TVN Reportaje
El dia menos Reality
pensado Show El dia menos pensado Reality Show
9 Pasion de primera 20,4 Mega Informativos | 9 Quién merece ser 21,4 C13 Miscelaneo
millonario
10 | Papi Ricky 19,5 C13 Telenovela | 10 | Papi Ricky 21,2 C13 Telenovela

Casillero Amarillo: Programas con mas alto rating
Fuente: Telereport / Time Ibope / Chile

En mayo se observa que la totalidad de los 10 programas mas vistos son de produccion
nacional a diferencia de 2006 donde se observaba, también, preferencia por la programacion
extranjera (cuatro de diez programas son de origen extranjeros). Podemos decir que mayo se
caracterizO por el éxito de Reality Show puntualmente “Pelotén: la gran final” el cual
presenta el rating mas alto en este mes 38,6 puntos. Seguido - dentro de los tres primeros -
por “Tres son Multitud” con 23,7 y por Peloton 22,8 puntos predominando los Reality Show en
este mes.
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En general se observa una simetria de puntuacion entre los diez programas mas vistos con la
excepcion de “Peloton: la gran final” que se distancia de forma significativa de los demas. En
la totalidad de los diez programas mas vistos, en cantidad, son los programas de Ficciobn como
Telenovelas y Series, seguido por Reportajes e Informativos.

En agosto, al igual que en mayo, se muestra que los 10 programas mas vistos corresponden en
su totalidad a producciones nacionales. A partir de esto se observa que los tres programas con
mayor audiencia pertenecen al género de telenovelas y series destacandose en primer lugar
“Alguien te mira” con 30,8 puntos, seguido por “Carcel de Mujeres” (25,9) y “Amor por
Accidente (avance)” con 23,1 puntos. Ademas, se observa una gran presencia de telenovelas
de produccién nacional manteniendo una importancia dentro de las preferencias de la
audiencia.

En general se mantiene una simetria de puntuacion entre los diez programas mas vistos con la
excepcion de “Alguien te mira” que se desprende levemente de las otras nueve, las cuales
fluctan entre los 21,2 y los 25, 9 puntos.

Tabla 20. Los 10 programas mas vistos en mayo de 2007 segun sexo (rating personas).

MUJERES HOMBRES
N°® PROGRAMA RATING T CANAL GENERO N°® PROGRAMA RATING T CANAL GENERO
1 Peloton: La Gran 21,6 TVN Reality Show | 1 Pelotdn: La Gran Final 16,4 TVN Reality Show
Final
2 Corazén de Maria 12,7 TVN Telenovela 2 Pasion de Primera 9,5 Mega Informativo
3 Doctor Vidal, 11,8 C13 Reportaje 3 Peloton 7,7 TVN Reality Show
cirugias que curan
4 Peloton 11,3 TVN Reality Show | 4 Golpe Bajo 7,6 Mega Miscelaneo
5 Extra de 24 Horas 11,0 TVN Informativos | 5 Informe Especial 7,4 TVN Reportaje
6 24 Horas Central 10,8 TVN Informativos | 6 Cine Especial: Titanic 7,3 TVN Peliculas
El dia menos Reality Show
pensado
7 7
Tres son Multitud 10,7 Mega Serie El Dia Menos Pensado 7,0 TVN Reality Show
24 Horas Central Informativo
8 Corazén de Maria 9,8 TVN Telenovela 8 Tres son Multitud 6,9 Mega Serie
(resumen)
9 TV Tiempo 9,7 TVN Informativos | 9 Doctor Vidal cirugias 6,8 C13 Reportaje
que curan
10 | Papi Ricky 9,4 C13 Telenovela 10 | Epopeya 6,7 TVN Documental

Casillero amarillo: programas con mayor preferencia.
Fuente: Telereport / Time Ibope / Chile

La tabla n°20 muestra que durante mayo el genero de Reality Show, especificamente el
programa “Peloton: La Gran Final”, fue el programa con mayor audiencia entre ambos sexos
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durante el mes de mayo puntualmente las mujeres (21,6 puntos) por sobre los hombres (16,4
puntos).

Los programas de preferencia femenina los acaparan las telenovelas de produccion nacionaly
los reality show particularmente “Peloton”. Por otra parte los programas de preferencia
masculina presentan algo mas de variedad en relacién a las mujeres: se observan los reality
show en primer lugar seguido de reportajes e informativos.

Tabla 21. Los 10 programas mas vistos en Agosto de 2007 segun sexo (rating personas).

MUJERES HOMBRES
N© PROGRAMA RATING T CANAL GENERO N® PROGRAMA RATING | CANAL GENERO
1 | Alguien te mira 16,8 TVN Telenovela 1 Pasion de Primera 10,0 Mega Informativo
2 | Carcel de Mujeres 14,3 TVN Telenovelas | 2 Alguien te Mira 9,5 TVN Telenovelas
3 | Amor por Accidente 14,0 TVN Telenovelas | 3 Carcel de Mujereas 8,9 TVN Serie
(avance)
4 | El Balieen TVN 12,2 TVN Telenovelas | 4 Fatbol Nacional 8,7 C13 Evento
5 | TV Tiempo 11,7 TVN Informativo 5 Fortunato. La familia 8,1 Mega Telenovela
vale oro (resumen)
6 | El Dia menos 11,6 TVN Reality Show | 6 Quién Merece Ser 7,8 C13 Miscelaneo
Pensado Millonario
7 | Corazén de Maria 11,4 TVN Telenovela 7 Fortunato. La familia 7,3 Mega Telenovela
vale oro
Reality Show
8 | 24 Horas Central 11,0 TVN Informativo 8 Mea Culpa 7,2 TVN
TV Tiempo Informativo
9 | Papi Ricky 10,9 C13 Telenovela 9 24 Horas Central 6,8 TVN Informativo
10 | Mea Culpa 10,2 TVN Reality Show | 10 | Informe Especial 6,7 TVN Reportajes

Casillero amarillo: preferencias en comin
Fuente: Telereport / Time Ibope / Chile

En la tabla n°21 se observa que al igual que el mes de mayo las preferencias, tanto femenina
como masculina, son hacia programas de produccién nacional puntualmente telenovelas y
series. Ademas se observa una caida de los reality show en comparacion al mes de mayo.

También se observa una diferencia entre las preferencias de hombres y mujeres. Por un lado
los hombres incorporan el género informativo particularmente los de contenido deportivo
como “Pasion de Primera” que se presenta con 10 puntos y Futbol Nacional, ademas del
género de reportaje, como “Informe Especial” y misceldneos. En cambio las mujeres basan sus
preferencias en telenovelas y series de produccién nacional y reality show, incorporando en
menor medida miscelaneos de concurso (“El Baile en TVN”).

En cuanto a las telenovelas y series con mayor rating en ambos sexos (Alguien te mira” y
“Carcel de Mujeres”) se observa una significativa diferencia; en tanto las mujeres marcan 16,8
y 14,3 puntos respectivamente, los hombres llegan a 9,5 y 8,9 puntos marcando la preferencia
de las mujeres por este género.




Tabla 22. Los 10 programas mas vistos en mayo y agosto de 2007, por nifios de 4 a 12 afios
de edad (rating total personas)

PROGRAMA RATING | CANAL GENERO Ne PROGRAMA RATING | CANAL GENERO
Bakan 13,0 Mega Serie 1 Backstage de Reportaje*
Fortunatd’ 11,6 Mega
Tres son Multitud 12,5 Mega Serie 2 Bakan Serie
Los Simpsons 11,7 C13 Dibujos 3 Los Simpsons Especial 10,8 C13 Peliculas
Especial Animados
Casados con Hijos 10,6 Mega Series 4 Papi Ricky 10,5 TVN Telenovela
("
Papi Ricky 10,1 C13 Telenovelas | 5 Fortunato. La familia 9,5 Mega Telenovela
Los Simpsons Dibujos vale oro (resumen)
Animados
Johnny Bravo 9,3 Mega Dibujos 6 Fortunato. La familia 9,4 Mega Telenovela
Animados vale oro (resumen)
Papi Ricky 9,2 C13 Telenovela | 7 Fortunato. L a familia 9,2 Mega Telenovela
(resumen) vale oro
Golpe Bajo 9,1 Mega Miscelaneos | 8 Bob Esponja 9,1 Mega Dibujos
Pelotdn. La gran Reality animados
Final TVN Show
Zoolo TV: Bakan 8,6 Mega Serie 9 Avance de Teletrece 9,0 C13 Informativo
Scooby Doo Dibujos
animados
Avatar 8,5 Mega Dibujos 10 | indigo 8,9 Mega Serie
animados

Fuente: Telereport / Time Ibope / Chile

En el mes de mayo se observa que entre las preferencias de los nifios de entre 4 y 12 afios hay
4 programas exclusivamente infantiles - “Bakan”, “Johnny Bravo”, “Scooby Doo” y “Avatar” -
entre los 10 més vistos, los demas se ubican en horario de todo espectador con la excepcion
de “Golpe Bajo” y “Peloton: la gran final” los que se ubican en horario para adulto, pero con
un perfil familiar.

En términos de audiencia, los mas vistos por los nifios en este mes son: en primer lugar las
series, entre las cuales se encuentra la serie infantil “Bak&n” con 13 puntos de rating
promedio y “Tres son Multitud” con un rating promedio de 12,5, ambos por sobre el género de
dibujos animados.

Por otra parte, y en términos de género, los dibujos animados son el género con mayor
presencia entre las preferencia de los nifios de 4 a 12 afios, donde de los 10 programas mas
vistos por este rango etdreo 4 pertenecen a este género. Entre estos se destaca ‘“Johnny
Bravo™, “Scooby Doo”, “Avatar”, y los “Los Simpsons, con la salvedad que éstos ultimos
poseen un perfil orientado hacia jovenes y adultos.

8 El “Backstage de Fortunato” es un segmento pick que seinsertaal final del programa miscelaneo “Mucho Gusto”
*Esta alta audiencia se explicamés por el vinculo con latelenovela“Fortunato”, mas que por €l género.
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Un punto a destacar es la baja preferencia de telenovelas en este tipo de audiencia en el mes
de mayo por cuanto sélo se observa una telenovela de produccion nacional (“Papi Ricky™)
entre los 10 programas mas vistos, en relacion al mismo mes del afio 2006 en donde se
observaba que entre los 10 programas mas vistos habia tres telenovelas.

A diferencia de mayo, en agosto sube las preferencias de esta audiencia por las telenovelas
entre las cuales se encuentran “Fortunato: La familia vale oro” (tanto en su emision diaria
como su resumen emanal) y Papi Ricky. Al mismo tiempo disminuye la preferencia por las
series observandose solo dos entre éstas (“Bakan e “indigo”)

En agosto las preferencias por programacion exclusivamente infantil disminuyen respecto a
mayo, por cuanto s6lo se observan tres programas exclusivos para esta audiencia (“Bakan”,
“Indigo”, y “Bob Esponja”).

Un dato a considerar es la preferencia de los nifios entre 4 y 12 afios por el canal Mega el cual
se destaca por una amplia programacion infantil, ademas de la incorporacion de telenovelas y
series de produccion nacional tanto infantiles como de perfil mas familiar.

Tabla 23. Los 10 programas mas vistos en mayo y agosto de 2007, por adolescentesde 13
a 17 afos de edad (rating total personas)

PROGRAMA RATING | CANAL GENERO N°e PROGRAMA RATING | CANAL GENERO
Pelotén: La gran 16,5 TVN Reality 1 Fatbol Nacional: 11,6 C13 Evento
Final Show Homenaje a sub 20.

Tres son Multitud 15,0 Mega Serie 2 Fortunato. La familia 9,9 Mega Telenovela
vale oro (resumen)

Fortunato. La familia
vale oro (repeticion)

Mekano (10 afios) 10,6 Mega Miscelaneo | 3 Bakéan 9,7 Mega Serie
Fortunato. La familia Telenovela
vale oro

Casado con Hijos 10,1 Mega Telenovelas | 4 Alguien te Mira 9,6 TVN Telenovela

Bakéan Mega Serie Papi Ricky 9,2 C13 Telenovela

9,9 5

Golpe Bajo 9,8 Mega Miscelaneo 6 Back Stage Fortunato 8,5 Mega Reportaje

Papi Ricky 9,6 C13 Telenovela 7 Caiga Quien Caiga 8,3 Mega Miscelaneo

Los Simpsons C13 Eventos

Especial 9,5 C13 Series 8 Fortunato. La familia
vale oro 7.8 Ci3 Miscelaneos

Cine especial: 9,4 TVN Pelicula 9 Amango C13 Serie

Titanic 7,7

Rebelde 8,6 Mega Serie 10 | Los Simpsons Especial 7,5 C13 Dibujos

Animados

Fuente: Telereport / Time Ibope / Chile
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La tabla n°23 nos muestra que entre los 10 programas mas vistos por los adolescentes de 13 a
17 afios durante mayo se observa que hay una preferencia diversa de géneros predominando
de todas maneras las series, particularmente, de produccién nacional.

Se observa, ademas, la presencia en las preferencias de los adolescentes en el mes de mayo
de tres programas emitidos en horario para adultos: “Golpe Bajo”, “Pelotdén” y “Titanic”. De
todas maneras hay que sefialar que, si bien, son programas emitidos en horario para adultos
estos poseen un perfil familiar.

En agosto, el género predominante son las telenovelas de produccién nacional, con la
diferencia respecto al mes de mayo, que se incorpora una telenovela nocturna “Alguien te
Mira”, la cual esta dirigida hacia una audiencia adulta. Hay que destacar que la preferencia
por las telenovelas estd antecedida por la primera preferencia que es el Futbol Nacional
(transmision homenaje a seleccion sub20).

De lo anterior podemos concluir que este tramo de adolescentes presenta patrones de
consumo, de cierto modo, distintos en relacién al publico infantil, diferencia que se
caracteriza, puntualmente, por poseer habitos mucho mas parecidos a los de la audiencia
adulta que a la infantil.



IV. PRINCIPALES RESULTADOS

Acerca de la publicidad se puede afirmar que:

- Durante 2007 se mantiene la tendencia observada en los Gltimos afios: la distribucion del
tiempo total de emision se reparte en una proporcion de ¥ destinados a programacion (77,6%
durante 2007) y ¥4 destinado a publicidad (22,4% durante 2007).

- UCV es el canal que més tiempo destina a publicidad - con un 59,9% - lo que se asocia a su
importante oferta de infomerciales; Telecanal, en cambio, es la estacion que menos tiempo
dedica a publicidad con s6lo un 12,1% su emision total aumentando respecto al afio 2006
(9,7%).

- Se observa una caida sistematica de la oferta de infomerciales que han bajado su
participacion dentro de la oferta publicitaria de 57% en el afio 2004 a 41,5% el 2007. Los
canales que mas espacio otorgan a este tipo de publicidad son UCV, Chilevision y RED TV, los
demas canales no presentan este tipo de publicidad.

- TVN, Mega y Canal 13 presentan pautas publicitarias similares: alta concentracion en spots,
un porcentaje cercano al 20% destinado a continuidad y promocion de sus propios programas,
un porcentaje menor destinado a campafias sociales (entre un 1,9% y un 3%) y ausencia de
infomerciales.

- Es a destacar el caso de Telecanal el cual se muestra con una reestructuracion en su parrilla
publicitaria respecto al afio 2006. En el afio 2007 la proporcion entre Spots y
Continuidad/Programacion se invierte: los primeros se muestran con un 65,6%, mientras que
los segundos con un 29,5%, lo que probablemente se asocie a su mayor estabilidad y
consolidacion como canal respecto al afio pasado.

- El prime-time tiene una légica publicitaria particular: en este bloque priman los spots
publicitarios caracterizados por su corta duracion y alto costo econémico, mientras que los
infomerciales caracterizados por su larga duracién pero baja valorizacion comercial estan
practicamente ausentes.

La informacion respecto a los géneros televisivos indica que:

- Los programas miscelaneos siguen presentando la mayor participacion dentro de la oferta
televisiva de libre recepcion con un 20,2% del tiempo de programacién. Otros géneros que
muestran preponderancia en la parrilla programética de los canales de TV abierta son: los
informativos (17,2%), las series con un 12,7% por sobre de las telenovelas que se presentan
con un 8,8%.

- Las series presentan una importante alza respecto al afio anterior: de presentarse con un 10%
durante el 2006 pasaron a un 12,7% en el 2007.

- Los reality show subieron desde un 3,5% en el afio 2006 a un 6,8% en 2007, mientras que los
documentales bajaron desde 2% en 2006 a 1,1% durante 2006.
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- El bloque prime-time muestra una ldgica particular de funcionamiento. Durante 2007 se
observan dos géneros que abarcan la mayor parte este bloque: las series con un 18,7% que
presentan un importante aumento en relacion al afio 2006, y los informativos también con un
18,7% no presentando variaciones importantes desde el afio 2000 a la fecha.

- En el mismo blogue los miscelaneos se presentan con un 12,4% experimentando un repunte
respecto al 2006, en el cual se observan con un 10,4%.

- Un dato a destacar es la significativa baja de las telenovelas en horario prime time: de un
19,3% obtenido en 2006 baja a un 9,5% en el 2007 lo que quiebra el alza que venia sosteniendo
este género desde el 2004, afio en el cual se incorporan las producciones nacionales en
telenovelas nocturnas.

- En el afio 2007 la programacion de origen nacional es ampliamente mayoritaria dentro de la
oferta de la television abierta chilena, experimentando un alza importante, de un 59,9% en el
afio 2006 - donde present6 una caida significativa - a un 65,2% en 2007.

- TVN es el canal que presenta una mayor participacion de programacion nacional con un
85,4%; en cambio, Telecanal es el que menos oferta nacional presenta con un 26%, pero con
un alza significativa respecto al afio 2006.

- Los géneros con mayor concentracion de oferta nacional son: Conversacion (99,7%),

miscelaneos (98%) y reportaje (98,7%). Los que presentan mayor participacion de programas
extranjeros son peliculas (98,2%) y dibujos animados (96%).

En cuanto a la oferta infantil se puede afirmar que:

- Su participacion dentro de la oferta general se ha mantenido estable durante los ultimos
cuatro afios: 10,6% en 2004, 12,3% en 2005, 11,8% en 2006 y 12,5 en 2007.

- Durante 2007 los canales que mayor tiempo destinaron a la emision de programacion infantil
fueron Telecanal (23,9%) y UCV TV (21,7%), ambos presentando un alza importante respecto al
afno anterior. Por otro lado, Red TV muestra la menor proporcion de programacion infantil con
solo un 2,2%.

- En una perspectiva comparada destaca la evolucién que presenta la oferta infantil en UCV
durante los ultimos tres afios, pasando desde una oferta casi ausente en 2004 (0,6%) a ser uno
de los canales con mayor oferta infantil en 2007, Red TV en cambio evoluciond en el sentido
contrario: desde un 15,1% en 2004 a un 2,2% en 2007.

- Finalmente se observa que la participacion de programacion nacional dentro de la
oferta infantil ha crecido sistematicamente durante los Gltimos cuatro afios (14,1% en
2004, 16,9% en 2005 y 20,1% en 2006 y 24,7 en 2007).
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La informaciéon sobre consumo indica que:

- En mayo se observa que la totalidad de los 10 programas mas vistos son de produccién
nacional a diferencia de 2006 donde se observaba mayor presencia de programacion
extranjera. Podemos decir que mayo se caracteriz6 por el éxito de Reality Show
particularmente “Peloton: la gran final” el cual presenta el rating mas alto en este mes 38,6
puntos. Seguido - dentro de los tres primeros - por “Tres son Multitud” con 23,7 y por Pelotdn
22,8 puntos predominando los Reality Show en este mes.

- En agosto, al igual que en mayo, se muestra que los 10 programas mas vistos corresponden
en su totalidad a producciones nacionales. El género mas visto este mes son las telenovelas.

- El analisis de los 10 programas mas vistos durante mayo segun sexo muestra que durante
mayo el genero de Reality Show, especificamente el programa “Peloton: La Gran Final”, fue el
programa con mayor audiencia entre ambos sexos durante el mes de mayo especificamente las
mujeres (21,6 puntos) por sobre los hombres (16,4 puntos).

- En agosto se observa que al igual que el mes de mayo las preferencias, tanto femenina como
masculina, son hacia programas de produccion nacional puntualmente telenovelas. Ademas se
observa una caida de los reality show en comparacién al mes de mayo.

- En este mismo mes se observa una diferencia entre las preferencias de hombres y mujeres.
Por un lado los hombres incorporan el género informativo particularmente los de contenido
deportivo como “Pasion de Primera” que se presenta con 10 puntos y Futbol Nacional; ademas
del género de reportaje como “Informe Especial” y miscelaneos. En cambio las mujeres basan
sus preferencias en telenovela de produccion nacional y reality show, incorporando en menor
medida miscelaneos de concurso (“El Baile en TVN”).

- En cuanto al publico infantil, en el mes de mayo se observa que entre las preferencias de los
nifios de entre 4 y 12 afios hay 4 programas exclusivamente infantiles - “Bakan”, “Johnny
Bravo”, “Scooby Doo” y “Avatar” - entre los 10 mas vistos, los demas se ubican en horario de
todo espectador con la excepcion de “Golpe Bajo” y “Peloton: la gran final” los que se ubican
en horario para adulto, pero con un perfil familiar.

- Un punto a destacar es la baja preferencias de telenovelas en este tipo de audiencia en el
mes de mayo por cuanto solo se observa una telenovela de produccion nacional (“Papi Ricky”)
entre los 10 programas mas vistos, en relacion al mismo mes del afio 2006 en donde se
observaba que entre los 10 programas mas vistos habia tres telenovelas.

- Entre los 10 programas mas vistos por los adolescentes de 13 a 17 afios de edad se observa
durante ambos meses una importante presencia de programas nocturnos y una virtual ausencia
de programas infantiles, lo que daria cuenta de un consumo mas asimilable al de las
audiencias adultas que infantiles.
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